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補
足
さ
せ
て
い
た
だ
く
と
、
い
ま
私
は
１
年
の
３
分
の
１
を
海
外
で
過
ご
し
て
い
る
の
で
す
が
、

ア
ジ
ア
や
南
米
の
露
天
で
は
商
品
に
値
札
が
つ
い
て
な
い
の
が
普
通
で
す
。
相
手
が
常
連
か
、
一
見

か
。
地
元
の
人
間
か
、
観
光
客
か
。
店
主
は
人
を
見
て
値
段
を
変
え
て
く
る
の
で
す
。
 

日
本
人
の
普
通
の
感
覚
だ
と
「
み
ん
な
に
同
じ
価
格
で
売
る
べ
き
だ
」
と
感
じ
ま
す
が
、
世
界
で

は
交
渉
が
ス
タ
ン
ダ
ー
ド
な
の
で
、
む
し
ろ
日
本
人
が
交
渉
ス
キ
ル
を
磨
く
べ
き
だ
と
毎
回
感
じ
て

い
ま
す
。
 

 

 


